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DAS STUDIENPROGRAMM

INTERNATIONALE WEINWIRTSCHAFT (B.SC.)

mit Semesterwochenstunden (SWS) und Credit Points (CP)
Typ: V=Vorlesung, Pr=Praktikum, SU=Seminaristischer Unterricht, U=Ubung

IHRE LEHRVERANSTALTUNGEN IM 1. UND 2. SEMESTER

MoODUL VERANSTALTUNGEN Typ SWS | CP
PFLICHTMODULE IM 1. UND 2. SEMESTER
Grundlagen Marketing Strategisches Marketing v 2 |4
Operatives Marketing v 2
Betriebswirtschaft \ 4 |4
Volkswirtschaftslehre v 4 |4
Weinmarkte der Welt v 4 |4
Fach- und sy, 0 6 |6
Wirtschaftsenglisch |
Recht Grundlagen des Rechts v 2 |6
Unternehmensrecht v 4
Lebensmittel- und Lebensmittelrecht \ 2 |6
LS Weinrecht v 2
Weinbuchfihrung v 2
Sensorik Sensorik \ 1 |4
Sensorik-Praktikum SuU 2
Allgemeine Chemie und Allgemeine Chemie v 4 |6
Weinchemie Weinchemie \ 2
Mathematik und Statistik Mathematik v 3 |6
Statistik und Biometrie v 2
Statistikiibungen U 1
Informationstechnologie Informationstechnologie \ 1|6
Neue Medien v 1
IT-Ubungen 0 3

MODUL VERANSTALTUNGEN Typ SWS | CP

WAHLPFLICHTMODULE IM 1. UND 2. SEMESTER

Internationale SU 4 |6

Produktprofile

Biologie der Rebe v 3 13

Grundlagen des Weinbaus | Bodenkunde und Pflanzenerndhrung v 4 |6
Agrarmeteorologie v 2

Phytomedizin Krankheiten und Schadlinge \ 4 |4

WAHLMODULE IM 1. UND 2. SEMESTER

Economic, Agricultural and v 4 |4

Consumer Politics

Suchtpravention v 2 |2

IHRE LEHRVERANSTALTUNGEN IM 3. UND 4. SEMESTER

MODUL VERANSTALTUNGEN Typ SWS | CP

PFLICHTMODULE IM 3. UND 4. SEMESTER

Wein- und v 6 |6

Getrankemarketing

Marketingprojekt SU 4 |6

Frankreich

Marketingprojekt SuU 4 |6

Verbrauchermarkte

West- und Nordeuropas

Unternehmensfiihrung Unternehmensmanagement \ 2 |4
Mitarbeiterfihrung v 2

Kostenrechnung Allgemeine Kostenrechnung v 2 |6
Spezielle Kostenrechnung SU 2

Weinbau | Allgemeiner Weinbau v 4 |6
Okologischer Weinbau v 1
Ampelographie U 2

Weinbeurteilung Weinbeurteilung — Ubungen SuU 3 |4

Oenologie Technologie des Weines v 5|6
Technologie des Schaumweins v 1

Mikrobiologie v 4 |4




MODUL VERANSTALTUNGEN Typ SWS | CP
WAHLPFLICHTMODULE IM 3. UND 4. SEMESTER
Investitions- und Investition und Finanzierung v 3 |6
RO A Betriebliche Steuerlehre v 2
Entrepreneurship v 1
Projekt Stideuropa Projekt Stideuropa | SU 2 |6
Projekt Stideuropa | SU 2
Fach- und Fach- und Wirtschaftsenglisch v 2 |6
Wirtschaftsenglisch | Fach- und Wirtschaftsenglisch Ubungen U 2
Fach-und Fach- und Wirtschaftsfranzésisch SuU 3 |6
Wirtschaftsfranzdsisch Fach- und Wirtschaftsfranzésisch Ubungen U 3
Fachfremdsprache Italienisch SU 3 |6
Italienisch Ubungen U 3
Fachfremdsprache Spanisch SuU 3 |6
Spanisch Ubungen U 3
Erfrischungsgetranke Erfrischungsgetranke v 4 |6
Sensorik Erfrischungsgetranke SuU 2
Frucht- und Gemisesafte Fruchtsafte v 4 |6
Gemusesifte v 1
Sensorik Fruchtsaft / Gemisesaft SU 1

WAHLMODULE IM 3. UND 4. SEMESTER

Projekt Marktforschung SuU 3 |4
E-Commerce 2 2
Grof3e Exkursionen SU 2
IHRE LEHRVERANSTALTUNGEN IM 5. UND 6. SEMESTER

MODUL VERANSTALTUNGEN Typ SWS | CP
PFLICHTMODULE IM 5. UND 6. SEMESTER

Bachelor Thesis 12
Berufspraktisches Pr 12
Studium Ausland

Wissenschaftliches SU 1 |6

Arbeiten und Prasentation

MODUL VERANSTALTUNGEN Typ SWS | CP
WAHLPFLICHTMODULE IM 5. UND 6. SEMESTER
Marketing Project: Asia Marketing Project: Asia SU 2 |6
Marketing Project: Asia Ubungen Su 2
Project ,New World* Project ,New World“ Marketing SuU 2 |6
Marketing Project ,New World*“ Marketing Ubungen NV 2
Marketing Project: Marketing Project: Central and Eastern Europe SU 2 |6
Central and Eastern Europe Marketing Project: Central and Eastern Europe Ubungen | SU 2
Projekt Italien, Schweiz, Projekt Italien, Schweiz, Osterreich SuU 2 |6
Osterreich Projekt Italien, Schweiz, Osterreich Ubungen SuU 2
Projekt Strategische Planung SuU 4 |6
Beratung und Beratung und Kommunikation \ 2 |6
Kommunikation Beratung und Kommunikation — Praktikum Pr 2
Alkoholische Getranke Frucht- und Likdrweine 2 |6
Spirituosen \ 2
Sensorik Alkoholische Getranke SuU 2
Qualitdtsmanagement SU 3 |3
Ressourcen und Umwelt Umwelt und Ressourcendkonomie v 2 |6
Umweltmanagementsysteme v 1
Ressourcen und Umwelt -Ubungen U 3
Unternehmensplanspiel SU 2 |3
Weltweinbau Weltweinbau v 4 |6
Internationale Weine SuU 2
Betriebsverwaltung SuU 2 |2

WAHLMODULE IM 5. UND 6. SEMESTER

Business Plan SuU 3 |3
Arbeits- und Arbeits- und Berufspadagogik Vv 2 |3
Berufspadagogik Arbeits- und Berufspadagogik Ubungen 0 1
Weintourismus Grundlagen des Weintourismus 4 |6
Praktikum Grundlagen des Weintourismus 2
Kleine Exkursionen SuU 3 |3




