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Was erwartet Sie heute?

Prasentation

Teilergebnisse Ausblick

Projektvorstellung




Projektvorstellung

,,Oko-Weintourismus —
Innovative und nachhaltige Vermarktungsstrategie
von Oko-Weingitern mit erhéhter Wertschdpfung”

* 3-jahriges Forschungsprojekt (Start 01.10.23)
* Kooperation mit den fUhrenden Bioverbanden in D.

» Gefordert und finanziert durch das Bundesministerium
fur Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL) im Rahmen
des Bundesprogramms 6kologischer Landbau (BOL)

Bioland

Gefordert durch

R

Bundesministerium
fir Erndhrung
und Landwirtschaft

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages
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V?Verbesserung der
ttbewerbsfahigkeit
deutscher Bio-Weine

und Steigerung der
Wertschopfung
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Vorgehensweise

Produzenten Konsumenten Tourismus-Experten Verbande
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Was ist Oko-Weintourismus?
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Wie wiirden Sie Oko-Weintourismus definieren?

Ist ein Teil
des
nachhaltigen
WT
Ganzheitliche /
Aktive Mitarbeit nachhaltige
| Erlebnis Ausrichtung des
Angebots
Oko-
Nachhaltige Weintourismus Schwerpunkt
Unterkunft / Okologische
Beherbergung Aspekte
Nachhaltige :
Anreise/ Reglonale
Fortbewegung Ausrichtung

vor Ort
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st eine Bio-Zertifizierung die Voraussetzung fur Oko-Weintourismus?

HmJa Nein mweildich nicht/keine Aussage

68,75 %

18,75 %
/75 12,5 %

Bio-Zertifizierung

alal
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Ist eine Bio-Zertifizierung die Voraussetzung fur Oko-Weintourismus?
HmJa Nein mweildich nicht/keine Aussage
Nein, weil:
68, 75 % . Viele Betriebe sind nicht zertifiziert, arbeiten
—> aber nach nachhaltigen Kriterien"

~Es geht um Tourismus, nicht um die
Anbauweise"

18,75 %

12,5 %

Bio-Zertifizierung
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Argumente fir eine Bio-Zertifizierung als Voraussetzung

Erwartet der
Bio-Konsument
9%

Bioweinguter / Biowein
27%

Authentizitat /
Vertraven/
Transparenz

37%

Begriff Oko
27%
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Definition Oko-Weintourismus

Biozertifizierte Nachhaltiges

WeingUter Tourismusangebot

Oko-
Weintourismus

~Zertifizierte Bio-Weinguter mit nachhaltigem Angebot im Bereich Weintourismus"
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Ergebnisse
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Worin unterscheidet sich Oko-Weintourismus von konventionellem und von nachhaltigem Weintourismus?

Konventionell

e Fokus auf Produkt Wein
und Erlebnis;
Nachhaltigkeit spielt keine
oder untergeordnete Rolle

N
o
©
<
<
O
G
Z

N\

* Keine klare Differenzierung
zwischen nachhaltigem &
Oko-WT

* Bei nachhaltigem & Oko-
WT sind ganzheitliche
Aspekte relevant

* Nachhaltigkeit ist schwierig
nachvollziehbar

* Okologisches Bewusstsein,
Nachhaltigkeit & Natur
erleben im Fokus

* Oko-Zertifizierung

* WT-Angebot muss
okologisch sein

e Oko-WT = ein Teil von
nachhaltigem WT




% Hochschule

Ergebnisse -O- Geisenheim

University

Was ist der USP fUr zertifizierte WeingUter im Bereich Oko-Weintourismus?

Glaubwurdigkeit
durch die
Zertifizierung

USP

nicht Zertifizierung Abhebung im
aber

Glaubwirdigkeit Angebot
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Was sind die wichtigsten MalRnahmen / Angebote im Bereich Oko-WT?

P\

I aktive Einbindh

Kommunikation &
Erlebnis vor Ort

Wissensvermittlung '
Schlussiges
G

esamtkonzept / Bio-
Erlebnis
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Was sind die wichtigsten MalRnahmen / Angebote im Bereich Oko-WT?

Nachhaltige Unterkunft /
Weinbergswanderungen & Okologische Bauweise
Fihrungen

Wohnmobiltourismus

Okologisches
Speisenangebot
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Existiert Oko-Weintourismus bereits in den Képfen der Konsumenten und Produzenten?
W nein, unterbewusst nein, keine klare Definition M noch kein Bewusstsein eher/mehr fir Produzenten ja, fir Produzenten

‘J

a

Nein

Konsumenten Produzenten
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Wie wiirden Sie den klassischen Oko-Weintourismus-Konsumenten beschreiben?

Hoheres
Einkommen

Postmaterielles

Milieu
Oko-WT
Konsument
Legt Wert auf
., lebtund Nachhaltigkeit /
|dent|ﬁz!_ert sich Qualitit
mit Oko

Jungere
Personen
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Wie schatzen Sie die Rolle des Oko-Weintourismus in der Zukunft ein? o’

kann zu einer
hoheren Wertschopfung
beitragen

Nachfrage steigt
im Zuge des nachhaltigen

Weintourismus abhangig von

verfigbarem Geld

Bedeutung wird 13

%
zunehmen o0® wird Nische bleiben
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Produzenten Konsumenten Tourismus-Experten Verbande

weitere Vorgehensweise
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Produzenten Konsumenten Tourismus-Experten Verbande

weitere Vorgehensweise
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weitere Vorgehensweise

Produzenten Konsumenten Tourismus-Experten Verbande
9¢9 .
L\ Erarbeitung von Handlungsempfehlungen
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksambkeit!

Mehr Infos unter:

Fragen, Anregungen, Kritik?

M. Sc. David Schafer Prof. Dr. Prof. h.c. Gergely Szolnoki

David.Schaefer@hs-gm.de Gergely.Szolnoki@hs-gm.de www.hs-geisenheim.de/winetourism/
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