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4 Geisenheimer Weintourismustagung 2024: Mobilitat & Nachhaltigkeit

B Caravaning und Weintourismus

, #| Zahlen zum Bestand an Freizeitfahrzeugen, zur Wertschdpfung durch Caravaning und zu

# Wachstumschancen fiir touristisch noch weniger entwickelte Regionen
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Thomas Nitsch |

Referent fiir Technik und Infrastruktur, CIVD
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Portfolio Infrastruktur

/,_-/CIVD VERBAND  THMEMEN  PRESSE  SERVIOES  MITGLIEDERSEREION ) jo) :

Klassische Stellplatz- Campingplatzberatung von Stellplatz-

Informationsportal

Von den grundlegenden Stellplatzkategorien Gber

der Erstanfrage bis hin zum Projektmanagement S i s

gggggg t beliebt wie nie zuvor. Deshalb werden

-Stellplatze gebraucht. Gute Chancen fur

- ldeenentwicklung: welcher Stellplatz passt zu mir? — e R —
- Besichtigung mit Standortanalyse : Poy; .

- Rentabilitdtsrechnungen Lo
- Ermittlung Investitionskosten

MEMR EREAHBEN

- Modellentwiirfe Stellplatzkonzepte als
Scribblevorlage fir Architekten

- 3D-Stellplatz-Simulationen, Initiierung BLV, m : 2
Ausfertigung von Bauplanen S

= Investorensuche fiir public private partnerships



Trend zur mobilen Freizeit
90.000 Neuzulassungen und 1.5 Mio. Fahrzeuge im Bestand Caravaning Indusirie Verband .

Neuzulassungen I Bestand 2015 / 2023

Caravans —— Reisemobile Freizeitfahrzeuge

125.000 +114%

+26%
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Quelle: CIVD-Auswertung der KBA-Zahlen



Europa
6.3 Mio. Freizeitfahrzeuge

Neuzulassungen
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Reisemobile =~ ——Caravans Freizeitfahrzeuge

Quelle: European Caravan Federation (ECF)




Unsere Herausforderungen
Nachhaltiges Wachstum erfordert gute Infrastruktur

Mgy T
¥ s

“li 5.000 Reisemobilstellplatze

(73.000 Standplatze) Zwischen 2015 und 2023 kamen
47 % neue Stellplatze hinzu.

Die Zahl der Reisemobile erhdhte
sichum 114 %!

Touristisch weniger erschlossene Regionen
kdnnen mit geringen Investitionen sanften,
naturnahen Outdoortourismus aufbauen.

Pilotprojekt: Klimaneutraler Stellplatz




Das bieten wir: Wirtschaftskraft und Zukunftsfahigkeit

Caravaning als Wirtschaftsfaktor
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fiiii 1~
78.000 18,1 Mrd. €

Arbeitsplatze im Tourismus

Touristischer-Umsatz

ir sind die Schnittstelle zwischen
Tourismuswirtschaft und Industrie.

THT 1~
25.000 14 Mrd. €

Arbeitsplatze in den Werken Industrie-Umsatz

Quelle: dwif und CIVD, 2023



Wie Kommunen vom Campingboom profitieren konnen

5,9 Mrd. Euro direkte Wertschopfung

Starker Tourismus- und Wirtschaftsfaktor Caravaning

Tourismus- und Wirtschaftsfakior Caravaning — dis Umsétze durch Ausgaben der Caravaning-Urauber im Zislgebiet

o) o>
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=\ durch Touritkeamper Wir ermoglichen nachhaltig, umwelt-
o—o- i‘\; auf Campingplatzen . . . . :
R 5,9 Mrd. € freundlich und niedrigschwellig eine
2.4 Mrd. € O Umsatz weitere touristische Entwicklung in
O a0 i on Zelgasienen den Destinationen, auch in bisher

touristisch weniger erschlossenen

Regionen.
0,9 Mrd. €
durch Dausrcampsar

= 18,1 Mrd. € Bruttoumsatz durch Campingtourismus in Deutschland
= Umsatz auf Reisemobilstellplatzen steigt Giberdurchschnittlich



Was Reisemobilisten in den Zielgebieten ausgeben
- auf Ubernachtungsreisen

Reisemobilisten geben

pro Kopf und Tag
47,20 €

auf und auRerhalb von

Stellplatzen im Zielgebiet

aus.

Sonstige Dienstleistungen

/ £
/ \
4

Touristikcamper auf
Campingplatzen
47,10 €



Was Reisemobilisten in den Zielgebieten ausgeben
— auf Tagesreisen

Reisemobilisten geben
/
" pro Kopf und Tag

Sonstige Dienstleistungen

39,30 €

auf ihren Tagesreisen
(ohne UN) aus.



Beratungshilfen

Planungshilfe Stellplatz

Aktualisierung und Weiterentwicklung
des Leitfadens fir die Errichtung
von Reisemobilstellplatzen

Basisdaten zum Reisemobiltourismus
Der typische Reisemobilist in Zahlen
Planungsrechtliche Grundlagen
Fordermoglichkeiten
Wirtschaftlichkeit

Standortanalyse

Platzgestaltung u. v. m.

Planungshilfe

zur Errichtung von Reisemobilstellplitzen
in Deutschland

AUl COrte Aufiage 2021




Studien zu Angebot und Nachfrage
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Studie 1

Quantitative online Befragung
Februar / Marz 2023

600 Weinguter in 13 deutschen
Anbaugebieten

Stellplatzanbieter

Investition

Angebote und Preise

Grinde fir und gegen Stellplatz

/:/ cCivD 'O'. E?acih;;%eeim

Caravaning Industrie Verband e.V. UﬂlVE[Sltg

Studie 2

Quantitative face-to-face Befragung
Mai / Juni 2023
800 Reisemobil-Touristen in 13

deutschen Anbaugebieten

Motivation und Wissen
Weinregion und Angebote
Stellplatze und Weinguter
Soziodemographie

12
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Studie 1 /—J civD 'O Geisenheim

Caravaning Industrie Verband e.V. UﬂlVE’ISltg
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Angebotsseite

Weinguter mit und ohne
Stellplatzen



. . cCIvD Hochschule
Beschreibung der Stichprobe I~/ oo - ik

Anbieter 23%  EEEEES % der Anbieter

Insgesamt befragt => bieten 139 WG Stellplatze an
604 Betriebe davon  bieten 465 WG keinen Stellplatz an

-

~
~

haben einen bis
\‘[Nicht-Anbieter 77%} drei Stellplatze!!!

Nach Anbaugebieten

Baden

Wiirttemberg

g

PfLIz

Franken

Rheinhessen \

Mosel-Saar-Ruwer

m Ahr = Baden ® Franken Hessische Bergstralle
m Mittelrhein m Mosel-Saar-Ruwer m Nahe m Pfalz
m Rheingau m Rheinhessen m Saale-Unstrut m Sachsen

m Wirttemberg 14



Beginn und Belegungszahlen

Beginn des Stellplatzangebotes

21%

2%

2%
|

1%

- nur Anbieter

,—-/CIVD O' Geisenheim

Caravaning Industrie Verband e.V.

14% 14%
9%
8%
6% 6%
0,
. : . " l .

Hochschule

University

6%

201"0 und \ 2011 2012 2013 A 2015 2016 2017 2018 2019 A 2020 2021 2022 2023 /
friher Y Y Y
21% 12% 25% 43%

Belegzahlen der Stellplatze pro Jahr

Weinglter mit niedrigen Weinguter mit hohen o
Belegungszahlen Belegungszahlen
. ,{A e m ) 3114
‘1L
.*‘.‘:'.- C A‘.‘:’.‘ u
oo Qoo — 591 996
g 10 g 250

15



Angebote und Preisoptionen - nur Anbieter

Service-Angebote

-

Angebote -

Stellplatz
J\gTe{cl ool (- * Weinverkostung | * Kellerfiihrung
QeingUt * Weinwanderung | * Weinfestival

Angebote -
Gastronomie

Gastronomische Angebote:

Restaurant oder Strauf3wirtschaft

Preisoptionen

~

— Kostenlos

— Spende

/—-/CIVD o E(:acihsscew;\eeim

Caravaning Industrie Verband e.V. UﬂlVE’ISltg

Erganzung

Teilweise nur beim
Einkauf in der Vinothek
oder Konsum im
Restaurant moglich

( N
~ Betrag/ ,

Pauschal

— Kostenpflichtige extra
Dienstleistungen

@ =13 € / Nacht

Teilweise Gutschein
far die Vinothek oder
Restaurant

16



. ,—, cCIvD Hoghschule )
Vor- und Nachteile - nur Anbieter Coravaning Indusirie Verband .. o S’ﬁi?ﬁﬂﬂmm

Gewinnung neuer Kunden (73%) Hoherer Zeitaufwand (34%)

Steigerung der Bekanntheit (58%)

Erweiterung des Angebots (57%)

Umsatzsteigerung (57%)

Synergie mit anderen Betriebszweigen (25%)

Hoherer Personalbedarf (17%)
Probleme mit den Anliegern (9%)

Imageverlust (2%)



Hochschule
—/ CIVD & Geisenheim

Plattformen der Weinguter - nur Anbieter Pt
36%
12% 11%
8% 0 . 8 %
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- o CIVD Hoghschule )
Bereitschaft und kritische Punkte - nur Nicht-Anbieter J * Vebond o ﬂ O nieim

Konnen Sie sich vorstellen Stellplatze anzubieten? Weshalb haben Sie bis jetzt noch keine Stellplatze und welche
Punkte erweisen sich als kritisch, um Stellplatze anzubieten?

Weinguter
VieIIeicht\ 67%
23%
35%
26% 25%
Inmc:czcz-
[ [ [ e
Nein
X O Q> X7 e 2 X
59% & / :\\}beﬁ\ s@é\ s@,bo 6&\ &@Qo Q~°\\ \@oﬁ\
& oS
C‘\%\> \\Q’Q\ o"tb\) J\vp ~<>‘°‘:}S & ‘&\Qg/ o*;oe
X i ) . &
& & & ¢ & & & &
Ja_— & ng’ & X Q@ S <& &
0 06 & Vv & N N
19 A) \’80, 066 (00") ' Q}Q
R v RS Ny
87 ,\00

Weinguter
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Studie 2 [ EIVD O ceisenneim

University

Nachfrageseite

Reisemobil-Touristen in
deutschen Weinregionen



ClVD Hochschule
Befragungsstandorte und Herkunft der Befragten —/ ot Cp O nieim

825 Reisemobil-Touristen an 46 __, 69%
Befragungsstandorten /// —

(Campingplatzen) in 13 Weinregionen / 11 = 1=
fl ’ ‘\

| .
Ausland: 17%

a Aus gleichem Bundesland
a Aus anderen Bundesléandern

Stud-West Achse

NW, BW, HE, RP, BY !
BW HE BY-> | &




] ] ] cCIvD < Hoghschule )
Verhaltensbezogene und soziodemographische Eigenschaften ,—-/ O~ D e

Weinkonsum

52% Haufig-Trinker
-> Représentativ 13%

69% der Befragten > 50 Jahre

Einkommen

mittleres bis hohes

Einkommen 26% der Befragten 30-49 Jahre
Eigen-
schaften
Involvement Herkunftspraferenz
Wissen und Interesse 65%

Uberdurchschnittlich deutscher Wein

Geschlecht

Keine signifikante Unterschiede

22



Prozentualer Anteil

Aktivitaten in der Region
80%

80

67%

60

57%

45%

40

20

42%

Entsp:annen Wandern/ Gastronomie Besuch
Radfahren der
Region

Seh'ens-
wardigkeiten

Hochschule
—/ civD & Geisenheim

mingilesimie Yerband w:X, University

Standard Aktivitaten

LILI T LIS
»
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Prozentualer Anteil

Hochschule
Aktivitaten in der Region /—/ cIvD cﬁ Geisenheim

University

80%

———————>

3 6% ---------- » Die Halfte der Gaste, die wussten,
dass sie eine Weinregion besuchen.
67% Besuchen WeinguUter ~~.
57% ~*  Fast alle Gaste, welche die Region
wegen des Weins besuchten.
45%
42%
I
29%
6%

Entsp:annen Wandern/ Gastronomie Besuch  Sehens-  Besuch Festivitaten Sons:tiges
Radfahren der  wiurdigkeiten von
Region Weingutern 24




Stellplatzangebot Weingut

Wissen Sie, dass auch Weinglter
Wohnmobilstellplatze anbieten?

Potential

Stellplatze schon mal
genutzt / wiirden Sie
nutzen?

Prozentualer Anteil

40 1

[/ CIvD off s

Caravaning Industrie Verband e.V. University

~ 50%

57%

35%

29%

Bereits 'genutzt Wiirde es nicht nutzen Wiirde es nutzen

Gruppen [ 18-40 sahre [ >50 sanre

25



Caravaning und nachhaltiger Weintourismus

-

Sport und Bewegung

.

'y

~

-

Naturbezogenheit

.

Y

-

Unterstitzt direkten
Weinverkauf und
Neukundengewinnung

\.

Y,

4 N

Beitrag zur Weinkultur
(Erhaltung der Kultur-
landschaft) und zur Kultur

der Region @
>/

4 N

Besuch von Weingutern
an nicht frequentierten
Standorten %

K \

KI‘)'I:I

_/cwl:)cg
g Industrie Verband e.V.

4 N

Don’t drink and drive

Hochschule
Geisenheim
University

CO,-FulRabdruck

.

(oo )

4 N

Direkte und indirekte
Forderung der regionalen

Entwicklung ®
. == )
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Hochschule
Fazit /- SIVD ) Geisenheim

University

= Steigendes Interesse und Bereitschaft der Weingdter, Stellplatze anzubieten ,;{’_}

= Vielfaltige Vorteile (Neukunden + Umsatz), aber zusatzlichem Zeitaufwand verbunden 6:0,:9':.'1 %
= Weinregionen sind attraktive Ziele von Wohnmobil-Touristen m ...J’ ™

= Besucherpotential der Weinregionen o—"0o o8%%e—

= Mehr Kommunikation -> Entspannung, Wandern/Sport, Gastronomie,
Landschaft, Aktivitat und Natur

= Minimalismus ist kein Nachteil (wenig Investition -> Stellplatz & Strom)

= Familien mit Kindern -> Komplettpaket mit Kinderunterhaltung
+ soll wie ein Camping aussehen

27



//J CivD

Caravaning Industrie Verband e.V.

Caravaning Industrie Verband e. V.

Hamburger Allee 14
60486 Frankfurt am Main

+49 (0)69 704039-0
info@civd.de
www.civd.de
www.caravaning-info.de

® Hochschule

O~ Geisenheim

University

Prof. Dr. Gergely Szolnoki,
Christoph Kiefer und Fabian Noll

Hochschule Geisenheim University
Von-Lade-Str. 1
65366 Geisenheim
Gergely.Szolnoki@hs-gm.de
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-o Geisenheim

University

Bilderquellen:

https://www.getawaycouple.com/camping-wine-glasses/
https://www.facebook.com/Caravan.Duesseldorf/photos/a.694416870611994/4126660877387559/
https://forexclub.pl/de/supply-demand-najwazniejsze-zalozenia/
https://www.facebook.com/winecountrylifevacationhomes/
https://stock.adobe.com/images/caravan-icon-motor-home/468677981
https://www.flaticon.com/free-icon/return-on-investment_4719671
https://www.dreamstime.com/royalty-free-stock-photography-price-tag-set-image21467157
https://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Yin_yang.svg

https://icon-library.com/icon/gender-icon-png-21.html
https://www.flaticon.com/free-icon/age-group_4753175
https://www.istockphoto.com/illustrations/camping-food

https://thenounproject.com/icon/wine-1047751/

https:// www.wohnmobil.bw.de

https://www.flaticon.com/free-icon/shelf_1347728
https://myloview.com/sticker-wine-bottle-icon-symbol-black-silhouette-logo-isolated-on-white-no-B5E335A
https://www.istockphoto.com/vector/hiking-icon-vector-isolated-on-white-gm1203591390-345987244
https://www.flaticon.com/free-icon/co2-cloud_3209891

https://www.freepik.com/icons/culture
https://www.iconfinder.com/icons/2550305/business_solution_project_management_service_advice_ service_support_solution_provider_icon
https://www.pngwing.com/en/free-png-bbgpu/download
https://www.freepik.com/free-photos-vectors/no-drinking-driving
https://www.kultur-vermittlung.ch/informationen/arbeitsbedingungen Graphicrecording.cool, Johanna Benz
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